Zohierze Wykleci biznesu. Ile mozna zarobi¢ na patriotyzmie?

Sk Kowali Newsweek

Zeby zosta¢ ,,prawdziwym patriotg” trzeba mie¢ minimum 550 zlotych. W tej cenie kupisz m.in.
bluze z porzadnym nadrukiem ze zdjeciem walczacych Zomierzy Wykletych, koszulke z ,,Burym”
czy ,Inka”, a do tego czapke i szalik. Jak trafisz na okazje, to wystarczy jeszcze na nerke i
nieSmiertelniki z wilczg tapa. Odziez patriotyczna, oprocz swego rodzaju manifestu, stata sie tez
catkiem intratnym biznesem.

1 marca, w dzieni Zolierzy Wykletych, ulicami wielu polskich miast przejdg marsze. Czasami glo$niejsze, czasami
mniej, zapewne z racami i sprawdzong gama stosownych okrzykow. Jednak dla ogromnej wiekszosci Narodowcow
ten dzien bedzie wygladal podobnie do innych. Tuz po obudzeniu sie i porannym prysznicu zatoza koszulke z
nadrukowanym zdjeciem walczacych Zoierzy Wykletych (kupiona, w zaleznoéci od sklepu, za od 40 do nawet 85
z}) lub bluze — koniecznie z kapturem — z krzyzem Narodowych Sit Zbrojnych na piersi (koszt to co najmniej 120 zt).
Z rana wypijq goraca kawe (najlepiej Inke) z kubka naznaczonego glowa wilka (taki mozna naby¢ juz za 15 z}).
Po6zniej posla dzieci do szkoty i upewniq sie, Ze ich pociecha na pewno spakowata zeszyt z Wykletymi na okladce
(2,40 zt za 32-stronicowy zeszyt w kratke). Mlodzi ojcowie z okazji Swieta narodowego ubiorg niemowleta w jasne
body z grafika prezentujaca potowe glowy oficera powojennego podziemia i potlowe glowy wilka (koszt: 40 zt).

Wieczorem po pracy (a 1 marca po marszu) wroca do swoich doméw i spokojnie wtula glowy w poduszki z
majestatycznym wilkiem na tle biato-czerwonej flagi (35 zt od sztuki) i pod nos podciagna kotdre z wielkim krzyzem
NSZ na Srodku (za blisko 150 zi).

Po co Narodowcom te wszystkie gadzety?

— Nacjonalista odczuwa potrzebe otaczania sie przedmiotami zawierajgcymi symbole m.in. Zolierzy Wykletych, by
jego ideologicznie skonstruowany Swiat sie utrzymywal. Tego typu gadzety sztucznie kreuja tozsamos¢, daja
poczucie bycia tzw. prawdziwym patriota — przekonuje prof. Rafat Pankowski, socjolog z Collegium Civitas,
wspolzalozyciel stowarzyszenia ,,Nigdy Wiecej”. W jego ocenie popularno$¢ gadzetéw z Zonierzami Wykletymi
Swiadczy o ,,popkulturowej banalizacji symboliki narodowej”. — W tradycyjnym pojmowaniu patriotyzmu mamy do
czynienia z pewnego rodzaju powsciggliwoscia, z szacunkiem wobec symboli i pamieci o pewnych wydarzeniach. W
przypadku tzw. Narodowcéw mamy jednak do czynienia z bardzo powierzchownym rozumieniem tradycji i
banalizacja historii Polski — uwaza socjolog.

Reklama na prezydencie

Na tej ,,banalizacji” historii mozna sporo zarobic. Ile? Oficjalnych danych statystycznych na ten temat nie ma, jednak
szef answear.com Wojciech Bajolek szacuje, Ze rynek odziezy i przedmiotéw patriotycznych moze by¢ wart nawet
kilkanascie milionéw ztotych. Jeden z pracownikéw sklepu z odzieza patriotyczng mowit ,,Gazecie Wyborczej”, ze w
szczytowych miesigcach firma wysyta nawet 200 paczek miesiecznie.

Popyt na produkty patriotyczne stale rosnie. Dowdd? Na halach targowych znakomicie prosperuja sklepy oferujace
koszulki, spodnie, a nawet bielizne z patriotycznymi emblematami. Na Allegro pod hastem ,,0dziez patriotyczna”
mozna znalez¢ oferty blisko 7,5 tys. produktow. Jak grzyby po deszczu wyrastaja kolejne sklepy internetowe dla
prawdziwych patriotow — a wsrod nich najpopularniejsze: Surge Polonia, Ultra Patriot, Urodzeni Patrioci czy Red Is
Bad.

Szczego6lng uwage zwraca ta ostatnia firma, ktéra wprowadzita mode na patriotyzm na salony. W koszulke polo
marki Red Is Bad byt ubrany prezydent Andrzej Duda poleciat z delegacjq do Chin w listopadzie 2015 roku. Odziez
patriotyczna tej firmy mozna kupi¢ m.in. w gdanskim Muzeum II Wojny Swiatowej, a polityk Pawel Kukiz chetnie
pokazuje sie publicznie w koszulkach z motywem patriotycznym.



Energetyk dla patriotow

Jacek Kotarbinski, ekspert ds. marketingu przestrzega przed negatywnym postrzeganiem komercjalizacji Wykletych i
innych symboli narodowych. — Dla Polakéw wiele poje¢ typowych dla kapitalizmu, takich jak komercjalizacja, zysk
czy biznes obarczone jest mnostwem stereotypow. Trzeba jednak zaznaczyc¢, ze ,stanie sie produktem” nie musi mie¢
wydzwieku pejoratywnego. Zolnierze Wykleci sa obecnie produktem popkultury, podobnie jak np. symbolika
Powstania Warszawskiego czy innych wydarzen historycznych — méwi Kotarbinski.

Nie wszystkie jednak proby sprzedazy produktéw z Zolierzami Wykletymi w roli gléwnej spotykajg sie z
entuzjazmem S$rodowisk nacjonalistycznych. W 2016 roku agencja 8k zapowiedziala wypuszczenie napoju
energetycznego ,,dla prawdziwych patriotow”. Metalowa puszka byla przyozdobiona symbolikg Wykletych i hastem
,B0g, Honor, Ojczyzna”. Jak méwit w rozmowie z , Gazeta Wyborcza” Marek Bartosinski z firmy 8k produkt
nawigzywat do wysypu gadzetow patriotycznych. ZapowiedZ nowego produktu wywotata fale oburzenia, gléwnie ze
strony $srodowisk prawicowych.

Pytanie tylko, czy naprawde potrzebujemy koszulek, czapek, kubkéw i Spioszkéw dla dzieci, by méc nazywac sie
,prawdziwymi patriotami”?
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